90s90s RADIO -

everybody dance now

Die volle Breitseite 90s Sound — von Eurodance uber Pop bis RnB und Ob Musik, Styling, SiRigkeiten, Serien — die 90er sind definitiv ein
HipHop. Da bleiben fiir echte 90er Kids keine Wiinsche offen. Von Ace Jahrzehnt fir sich. 90s90s ist das digitale Radioangebot mit iber 20
of Base und Alanis Morissette liber Celine Dion, Rednex und Madonna verschiedenen 90s Channels fiir alle, die die Musik der 90er lieben -
bis Lenny Kravitz und U 96. Hier laufen die groBen Radiohits der 90er und im Hier und Heute neu entdecken wollen.

non-stop.



fiir 90s90s

Starke Argumente

o Uber 20 verschiedene 90s Channels

o Alle groRRen Hits der 90er non-stop

o Attraktive Zielgruppe der Generation Y direkt erreichen
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Kontakte pro Horer pro der Horer sind @ Sessions pro
Woche! Tag? zwischen 20-49 Monat*
Jahre alt?

Quelle: ma 2026 Audio II, "KpW (Audio Total), Mo-So, 2HpT (Audio Total), Mo-Fr, 33-Stunde, Mo-Fr, 6-18 Uhr, Dspr. Bev. 14+,

“ma 2026 IP Audio II, Q1 26 (Inland)
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Horerdemographie ,1OUSE

* 90s90s erreicht eine junge, kaufkraftige Zielgruppe

Antel Altersstruktur Haushaltsnetto-

. 18,1% 14-29 Jahre
Frauen 72,3%
0,
. 18,1% 50-59 Jahre
I 5,6% 60-69 Jahre
o,
5 1% 10,3% 7.2%
0,6% > 70 Jahre me I ==
Manner
93,7% , 1.500bis  2.000bis  2.500bis  mehrals
@ Altersdurchschnitt: 41,1 Jahre <2.000€ <2.500€ <3.000€  3.000¢€

Quelle: ma 2026 Audio Il, @-Stunde, Mo-Fr, 6-18 Uhr, @-Alter, Tagesreichweite, Mo-So, Dspr. Bev. 14+
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Horer iiber den Tag ,1OUSE
¢ Die Ohrwirmer der 90s — rund um die Uhr ein cooler Sound
Montag bis Freitag (nsd,
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Quelle: ma 2026 Audio Il, Dspr. Bev. 14+
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